Expansion 23.06.2016
OBSERVATORIO EXPANSION

La compra publica de innovacion, el
motor de una economia competitiva

RETOS/ |2 colaboracion publico-privada en 1+D aumenta la eficiencia de la Administracion
y da proyeccién internacional al tejido empresarial espafiol, a la vez que dinamiza la economia

Ana Cabanillas. Madnd

El impulso de la innovacion
espafiola por parte de la Ad-
ministracion Piblica no solo
se lleva a cabo a través de sub-
venciones o ayudas; la com-
pra piblica de innovacion,
con la adquisicion de solucio-
nes que atn estdn por desa-
rrollar, es clave para impulsar
la economia y competitividad
de un pais, va que propone
nuevos retos a las empresas,
ofrece respaldo en su investi-
gacion y avanza en la mejora
de los servicins publicos. Es-
tas fueron :llgurl as de las con-
clusiones del Observatorio
Compra Piiblica de Innova-
cign come instrumento para
potenciar el desarrollo de los
mereados innovadores, orga-
nizado por EXPANSION y
Corporacion Teenologica de
Andalueia (CTA).

“La Administracion inno-
vadora sabe lo que quiere pa-
ra sus ciudadanos y lo quiere
antes de que esté en el merca-
do", sentenciéd Maria Luisa
Castanio, directora general de
Innovacion y Competitividad
del Ministerio de Economia.

Las particularidades de la
compra publica de innova-
cion hacen que las operacio-
nes np siempre sigan el curso
tradicional. La Administra-
cidon puede comprar tecnolo-
gia ya desarrollada, pero la
compra también puede pro-
ducirse sobre productos o
servicios adn inexistentes,
Unas nuevas dindmicas que
requieren, segln Castafo, un
“cambio cultural radical en el
modo de comprar”,

Formacién

En este escenario, Miguel
Angel Bernal Blay, director
general de Contratacion, Pa-
trimonio y Organizacion del
Gobierno de Aragon y secre-
tario ejecutivo del Observato-
rio de Contratacion Puiblica,
reclamo una mayor forma-
cién del personal piblico pa-
raentender estos nuevos pro=
cesos, “Esta es una nueva for-
ma de comprar que exige una
nueva cultura porque vamos
4 COMPTAr COSAs que no exis-
ten”, afirmo Bernal.

Asi, antes de la operacion
“es necesario hacer diferen-
tes consultas al mercado, pu-
blicar demandas tempranas y
ver qué soluciones ofrecen
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Desde la izquierda, Miguel ﬁngel Bernal Blay, director general de Contratacion, Patrimonio y Organizacion del Gobierno de Aragdn y secretario
ejecutivo del Observatorio de Contratacion Piblica; Juan Luis Martin Ruiz, director de Innovacion de Indra: Jesis Alonso Sanchez, secretario
general de Ciencia, Tecnologia e Innovacion de la Consejeria de Economia e Infraestructuras de la Junta de Extremadura; Joaguin
Maya-Angeler Cabrera, presidente de CTA; M? Luisa Castafio, directora general de Innovacion y Competitividad del Ministerio de Economia;
Manuel del Pozo, director adjunto de EXPANSION y moderador del debate; Ramén Gonzélez Carvajal, secretario de HD+i en Salud de la
Junta de Andalucia; Juan Manuel Garrido Moreno, subdirector general de Fomento de la Innovacién Empresarial de la Direccion General

de Innovacién y Competitividad; y Luis Fernando Alvarez-Gascon, director general GMV Secure E-Solutions.

las empresas”, para incorpo-
rarlas después a la convoca-
toria del concurso piblico.

En esta dindmica, la deci-
sion final de compra requiere
de una formacién especiali-
zada: “Hay que profesionali-
zar la compra publica para
que tenga garantias de éxito”,
mantuvo Bernal, mientras
que Maria Luisa Castafio
abogd por la creacion de
“equipos multidisciplinares
que evaliien v ayuden a reba-
jar la incertidumbre tecnolo-
gica”,

Uno de los handicaps de 1a
compra piiblica de innova-
cion radica en el alto riesgo
de la operacidn, por la que la
Administracion paga por un
producto atn inexistente.

JOAQUIN MOYA-ANGELER
CABRERA
Presidente de CTA

‘ ‘ Es esencial que la
Administracion entienda
que lacompra pblicaes
el mayor motor dela

innovacion

Todos los ponentes coinci-
dieron en la necesidad de
asumir el riesgo v perder el
miedo a este tipo de compras.
Para ello, Bernal destaco que
“es fundamental definir el
modelo de compra, y regular
procedimientos v herra-
mientas”.

El cambio cultural es uno
de los desafios de la Adminis-
tracion para que la compra
piiblica de innovacion es con-
vierta en “una estrategia para
¢l pais”, como defendio Ra-
mon Gonzdlez Carvajal, se-
cretaria de 1+D+i en Salud de
la Junta de Andalucia. Gonza-
lez senald las dos vertientes
de esta operacion: “Fomentar
y poner retos @ la empresa pe-
quefia y proyectarnos a nivel

MARIA LUISA CASTANO
Directora general de
Innovacion de Economia

k& paa que funcione,
el concepto de servicio
pliblico del

empleado tiene

gue serbandera”

internacional, dindole refe-
rencias para que innoven en
el resto del mundo”.

Precisamente estos retos
son los que explican el lide-
razgn de Indra, como planteo
Juan Luis Martin Ruiz, direc-
tor de Innovacion de la com-
paiia: “La historia de Indra se
explicaal hilo de nuestracola-
boracion con clientes que han
sido siempre muy exigentes y
que demandan capacidad de
una innovacion que hasta en-
tonees no existin®,

Innovacién apolitica

Sinembargp, en la evaluacion
que precede a la compra,
“siempre existe cierto grado
discrecionalidad téenica” en
la eleccion, mantuve Gongé-

JUAN LUIS MARTIN RUIZ
Director de Innovacion de
Indra

k & Hace faltatalento
para una inversion que
genera ermpleo, apoya
el emprendimienta y

fomenta la innovacion

lez Carvajal. Una discrecio-
nalidad que, a su juicio, tiene
el riesgo de que se confunda
conotros tiposde interés. “Lo
gue no puede ser es gue cada
vez que hayaalgo de este tipo,
haya acusaciones y salga en
los periddicos”, lamento.

El presidente de la CTA,
Joaquin Moya-Angeler Ca-
brera, también matuvo esta
tesis: “El gran riesgo es que es-
tamos viendo un proceso tri-
gico de judicializacion de la
politica”, procedente de una
previa “politizacion de la jus-
ticia™, “8i queremos que fun-
cione, hay que entender que
es una inversion de riesgo,
que puede ir mal v que el fun-
cionario puede equivocarse”,
expuso Moya-Angeler.

JUAN MANUEL GARRIDO
Dtor. gral. adj. de Fomento
alaInnovacion Empresarial

i & Lacontinuidad
en lalinea de accion
esclave: loquefalta
eselelemento
normativa”

MIGUEL ANGEL BERNAL
Director general de
Contratacidn del Gobierno
de Aragon

& & Eitactor precio

no deberia tenerse

en cuenta, no podemos
hacer innovacion

'low cost”

JESUS ALONSO SANCHEZ
Secretario general de
Innovacién de Economia

dela Junta de Extremadura

i & Unodelosretos
Sera conseguir
capilaridad, llevarlo

a pequerios
ayuntamientos”

RAMON GONZALEZ
CARVAJAL

Sec. [+D+ien Salud

de la Junta de Andalucia

kkconia compra
ptiblica formentas

la innovacidén a través
del uso de productos
innovadores”

LUIS FERNANDO
ALVAREZ-GASCON

Director general GMV Secure
E-Solutions

‘ ‘ Lo que mas

teme la Administracion
esgue se interprete

el riesgo comio

mala gestion”

El presidente de la funda-
cion andaluza fue tajante en
su conviceion de que “la in-
novacion deberia estar com-
pletamente fuera del espec-
tro politico”. “Se tardan 6 u 8
afios en conformar un grupo
de desarrollo v, si se recorta
de un plumazo, se tarda nw-
cho en volver a formarlo”,
Moya-Angeler subrayo la re-
lacion entre la compra pabli-
cade 1+D y el grado de inno-
vacion, “una correlacion que
se ve en paises como EEUU o
Tsrael”. ,

Luis Fernando Alvarez-
Gascon, director general de
GMYV Secure E-Solutions, re-
clamd otro tipo de atencion
desde el ambito politico “El
plan economice tiene que
descansar sobre la innova-
cidn, no puede venir de una
produceion mas barata”, afir-
ma el directivo, a la vez que
alento a los dirigentes a in-
cluir este aspecto en sus pro-
gramas electorales, pues “la
politica de innovacidn pabli-
cano puede ir disociada de la
estrategia global y ahora mis-
mo los gestores no lo tienen
encuenta”™



